Dette er et gratis kapitel (3] fra bogen:

FORFATTER A/S

Sadan udgiver du en bog
og opbygger en "business" omkring den
af Jan B. Felland

Kapitlet beskriver hvad du bar overveje INDEN du
overhovedet begynder at skrive.

[Videresend gerne dette gratis kapitel]
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BEGEJSTREDE ANMELDERE

"Superb pligtlzesning for bogbranchen, og en foraering til den
danske forfatterstand ... Simpelthen guld vaerd.” (AbeloneGlahn.dk)

"Lettiigeengelig og praktisk arienteret gquide jeg ikke vil tave med at
anbefale til enhver forfatterspire.” (Dansk Biblioteks Centers
officielle lektaranmeldelse af Carsten Gillich-MNarby)

"...velskrevet og velstruktureret bog med masser afviden og
inspiration, bade for nuvaerende og kommende forfattere.”, "Jeg kan
varmt anbefale bogen.” (Helle Munk pa Mikrobusiness.dk)

"Jeq elsker forfattere, der gar tingene simpelt og leder deres |@&sere
igennem. Det ger Jan B. Felland i den her bog ... Med masser af
tieklister og gode rad ger.Jan B. Felland det utroligt nemt at
publicere selv.” (Jacob Heedt Larsen, Dinonlineprofil.dk)

".narmest uundvaerlig ... Jan Felland deler rundhandet ud af egne
erfaringer.” (3@ren Storm Hansen, dSeneste.dk)

" virkelig mange gode rad ... meget gennemarbejdet ... fuld af

interessante skrivetips...” (Mikala Rosenkilde, Fyldepennen.dk)

Senest: 60 biblioteker har allerede kebt bogen. Dejlig
"blastempling”.

FORFATTER A/S
Af ). Felland ©, www.FORFATTER-AS.dk



we

OM BOGEN

Internettet har gjort det muligt for alle, at udgive en bog selv - bade
trykt bog og e-bog, | Danmark og globalt.

Du kan 0gsa s==lge lydbager, foredrag m.v., afledt afindholdet i din
pbog. Der er basis for at udvikle en god forretning.

Det krasver blot, at du som (nuvaerende eller kommende) forfatter
tenker som en virksomhed og ervillig til at lave andet end skrive.

| denne bog far du baggrund og konkret vejledning, samt svar pa for
eksempel:

-"Den digitale udvikling®, hvad er det?

- Hvor ligger pengene?

- Hvordan opretter du et forlag pa en formiddag?

- Hvordan udgiver, selger og markedsfarer du din bog globalt ogi
DK?

- Hvordan profiterer du pa dit indhold og viden pa mange andre
mader?

"FORFATTER A/S™vil e2ndre din selvopfattelse fra forfatter til
forretning®, og vise dig hvordan du gar din viden, erfaring eller
fortaellinger til din "business”.
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"Forfatter A/S":

Sadan udgiver
du en bog og

opbygger en
business omkring

den

"Simpelthen guld veerd..."
"Superb pligti2sning..."

o bogen .. KLIK HER!
Forfatter-as.dk
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[|3 => Inden du skriver

Inden vi gar i dybden med metoderne, far du lige et
superkort overblik over de forskellige scenarier.
Derefter vil det hele blive grundigt uddybet i "Den
lange version”, ligesom der i et bilag bagerst i bogen
er tjeklister til de forskellige muligheder.

Overblikket

Udgiv en e-bog pa dansk i Danmark

Upload dit manuskript til Pubhub.dk. Sa bliver e-
bogen sat til salg i de online-bogshops, som Pubhub
samarbejder med. Du kan ogsa overveje at uploade til
Smashwords.com, hvor bogen sa bliver sat til salg.
Udfordringen her kan imidlertid veere at fa danskere til
at betale online pa en relativt ukendt udenlandsk
hjemmeside. Endelig kan du jo ogsa selv salge PDF’er
via din egen hjemmeside, om end det ikke er helt
ligetil at fa styr pa en automatiseret betalings- og
downloadlgsning (bedste bud her er nok at bruge
PayPal som betalingsl@asning).
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Udgiv en trykt bog pa dansk i Danmark

Fa trykt et antal POD-bgger (fx 100 stk.) via fx
Scandinavianbooks.dk. Indga et samarbejde med et
lager eller en distributar som NBC eller DBK. Opret
selv bogen via Forlagonline.dk. Dermed kommer din
bog ind i det etablerede it-system for boghandlere, og
den kan blive tilgaeengelig i bade onlineshops og
fysiske boghandlere.

Et alternativ som er lettere, men ikke far
bogen i danske bogshops, vil vaere at bruge
Createspace.com. Pa den made vil bogen kunne kabes
og blive distribueret via Createspace.com og
Amazon.com (ulempe: leserens udgifter til fragt og
evt. told). Danske Publizon.dk har ogsa en
POD-lgsning, som satter bogen til salg via
Amazon.com, men ikke danske forhandlere.

Udgiv en e-bog pa det globale marked

Her er der virkelig mange muligheder og udbydere af
services til selvpublicerende forfattere. Min vurdering
er, at Smashwords.com nok tilfredsstiller de fleste
forfatteres behov. Upload dit manuskript til deres
hjemmeside, sa bliver det konverteret til mange
forskellige formater og kan dermed kgbes til l&@sning
pa pc, iPad m.v. e-bogen kan ogsa blive synlig pa
Amazon.com. Husk, at du skal have et
skattebetalernummer i USA (ITIN-nummer), hvis du vil
undga dobbeltbeskatning, nar du salger bager via
amerikanske hjemmesider.
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Udgiv en trykt bog pa det globale marked

Ogsa her er der mange udbydere, og det
Amazon-ejede firma Createspace.com er et godt bud
pa en samarbejdspartner. Upload dit manuskript til
deres hjemmeside, sa bliver din bog sat til salg bade
pa deres egen website og hos Amazon.com. Disse
websider styrer selv betaling, distribution og
kundehenvendelser.

Generelt

Skriv en god bog! Overvej din forretningsmodel - hvor
ligger pengene for dig? Skal du tjene alt pa bogen,
eller kan du fx salge radgivningstimer og dermed
gore bogen billig/gratis som markedsfaring af dine
avrige ydelser? Opret dit eget forlag, og brug dine
egne ISBN-numre pa bggerne. Afgiv aldrig dine
suverane rettigheder til dit materiale. Serg for at
synligger bogen via PR, markedsfgring og deltagelse i
debatfora m.v. Opret ogsa en (enkel) hjemmeside til
bogen pa dansk og/eller engelsk, afhangigt af dit
fokusomrade. Henvis herfra til bogens salgssteder
on/offline.

Den lange version

Okay, lad os zoome ind pa, hvordan du selv kan
udgive din bog, uanset om det drejer sig om en e-bog
eller trykt bog, udgivet i Danmark eller globalt. Det vil
jeg bruge resten af dette kapitel samt de efterfaglgende
kapitler pa.
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Der er ikke nogen entydig model, som kan
gxlde for alle, men der er forskellige muligheder. Dit
valg afhanger af, om du agter kun at udgive en e-bog
i Danmark, kun en trykt bog i Danmark, begge dele,
det tilsvarende pa globalt plan eller en helt anden
kombination af ovennavnte muligheder.

Heldigvis er en lang raekke forhold ens, uanset
valg af sprog og udgivelsesform. Derfor har jeg valgt
at bygge denne del 2 af bogen op som én samlet
fremstilling af samtlige de muligheder, du kan valge
imellem, med de generelle forhold som "rygraden” i
teksterne. Jeg har forsagt at gere eksplicit
opmarksom pa det i teksten, hver gang noget ikke
gaxlder generelt, men kun for fx e-bager eller kun ved
global udgivelse. Dermed haber jeg, at alle laesere
formar at fange det, der er relevant for deres
specifikke situation, og springer det gvrige over.

Inden du farer il tasterne
Men inden du overhovedet begynder at skrive sa
meget som et komma, bar du overveje nogle helt
grundlaggende forhold:
= Hvad er din malsatning med at udgive din
egen bog?
= Hvor mange timer og penge er du villig til at
investere i det?
= SKAL alle timer kunne tjene sig hjem, eller er
det nok, at dine direkte udgifter tjener sig
hjem?
Hvis dit eneste mal med initiativet er at tjene
penge, bgr du ngje overveje, om dette er den bedste
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made at tjene penge pa - for dig. Langt de fleste
bager sxlger desvarre ikke sarligt godt. Hvis du vil
have succes, skal du bade skrive en virkelig god bog
OG vare dygtig og heldig med din PR og
markedsfgring. Det er ikke umuligt, men svart.

Hvis du derimod ogsd gor det for at lzre, eller
fordi det er sjovt at rekke ud efter chancen for en god
gevinst, sa erkend, at du i farste omgang risikerer at
ende med en darlig forretning, isoleret set.

Er bogen en brik i en stgrre forretningsplan
for dig? Skal bogen skabe en indtagt til dig, bidrage til
din karriereudvikling og/eller give dig trovaerdighed?

Dine rettigheder

Som forfatter til en originaltekst har du som
udgangspunkt helt automatisk ophavsretten til den. Sa
hvis du ikke har afgivet retten til nogen, kan du trygt
lese videre i naste afsnit.

Hvis du derimod HAR afgivet retten til dit
manuskript, enten helt eller delvist, er der lige noget,
du skal have styr pa farst.

Afgivelse af rettighederne kan fx vaere sket,
ved at manuskriptet allerede ER blevet udgivet i
Danmark af et forlag. | det tilfaelde vil du sikkert have
underskrevet en forfatteraftale med forlaget, hvori du
afgiver (alle eller visse) rettigheder til dit eget
manuskript.

| den situation kan du jo godt have en
interesse i at udgive bogen globalt, men sa skal du
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farst finde ud af, om forlaget selv har tilsvarende
planer. Hvis det er tilfzldet, vil det mest logiske
naturligvis veaere at ga i dialog med forlaget vedrarende
disse planer.

Da kun meget fa danske bgger udgives i
udlandet, vil et sandsynligt svar fra forlaget nok vare,
at de ikke har planer om udgivelse i udlandet. Det, du
sa skal sikre dig, er, at du far ret til at udgive bogen i
udlandet, og at du far ret til alle indtaegter mod at
afholde alle omkostninger. Desuden skal du sikre dig,
at safremt forlaget pa et senere tidspunkt alligevel
gnsker at udgive bogen i udlandet pa mere klassisk vis
(fx via samarbejde med et traditionelt udenlandsk
forlag), skal det kun kunne ske efter forudgaende
aftale med dig, og du skal have vetoret, hvis denne
udgivelse ikke ser attraktiv ud for dig. Ellers risikerer
du jo at have spildt en masse tid og penge pa din egen
udgivelse. Dette skal du sikre dig pa skrift, og sa vil
det i gvrigt vaere naturligt, at du holder dit forlag
lobende orienteret om dit eget initiativ.

Nar du har sikret dig retten til din tekst, skal
du aldrig give den fra dig igen. Det sikrer du bl.a. ved
at oprette dit eget forlag og knytte dine egne
ISBN-numre til din bog. Mere om det senere.

Bogens idé

Maske har du allerede en fremragende idé til, hvad du
vil skrive om, maske ikke. Jo mere du overordnet set
skriver for pengenes skyld, jo mere ma du vurdere din
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bogidé ud fra dens salgbarhed. Hvem er malgruppen,
og hvor mange potentielle lesere er der? | hvor hgj
grad har din bog relevans for det globale publikum,
hvis du vil udgive internationalt?

Brug gerne tid pa at udvikle flere forskellige
bogidéer, og skriv de tilharende bagsidetekster og
korte synopser, hvor du besvarer spgrgsmal som:

= Hvad skal bogen gere (underholde, lase et
problem etc.)?

= For hvem (malgruppe)?

= Hvad far leseren ud af det?

= Er bogen interessant for et globalt publikum?

= Introducerer bogen et nyt begreb, en ny
taenkning eller idé? (PR-massig fordel).

= Kan du finde pa en catchy titel og undertitel?

= Hvilke andre bager (eller gvrigt materiale) er
direkte konkurrenter til din bog?

= Hvor mange illustrationer (tegninger/fotos) vil
omtrent vaere pakravet, og hvordan skaffer du

dem (leverandgr, pris m.v.)?

Timing

Valg et emne, der er sa relevant som muligt, nar
bogen udkommer. Det kan naturligvis vare vanskeligt
at forudse, hvordan verden ser ud om et ar, eller hvor
lang tid du bruger pa at skrive og producere din bog,
og nogle emner er mere tidlgse end andre. Der er
imidlertid ingen tvivl om, at timing ogsa spiller en rolle
i forhold til, hvor godt en bog kommer til at szlge.
Hvis du er heldig - og dygtig, rammer din bog lige ned
i en trend, stemning eller bevagelse i tiden, nar den
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udkommer. Omvendt kan du ogsa vaere uheldig, fx
hvis du havde skrevet en bog om investering i
ejendomsprojekter og udgivet den i efteraret 2008,
lige da finanskrisen ramte globalt.

Skab impact

Skriv noget kontroversielt eller virkelig
opsigtsvaekkende. Du skal naturligvis kunne "sta pa
mal” for det, du skriver, men jo starre "slag i
bolledejen”, du formar at skabe med bogens
budskaber, jo mere PR (og dermed gratis reklame) kan
du se frem til.

Introducér et nyt begreb: Allerede med titlen pa din
bog kan du introducere et nyt begreb, som
kommunikerer en ny tanke, og dermed @ge chancen
for opmarksomhed i medierne. Forsgg at se
sammenhange, som ingen har set far.

Relevans
Det er maske banalt at navne, men manuskriptet skal
veare interessant for sa mange laeesere som muligt, og
hvis du sigter efter en international udgivelse, skal
relevansen galde hele kloden (eller i hvert fald store
udvalgte dele af den). Det ma altsa ikke handle om
noget, der kun er relevant for laesere i et enkelt land.
De tre forste beger, jeg skrev og fik udgivet,
handlede om danske byggeregler og byggeforhold,
som ikke kan oversattes direkte. Byggeregler er ofte
forskellige fra land til land, sa hvis de bgger skulle
udgives i udlandet, skulle manuskriptet bearbejdes
specielt til hvert enkelt land, som bogen skulle udgives
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i, jeg skulle researche det enkelte lands byggeregler,
omskrive manuskriptet og have en lokal byggeekspert
til at kvalitetssikre det til sidst. Et stort arbejde, alene
for udgivelse i et enkelt land.

Det nastbedste vil vaere, at en enkelt omgang
indholdsmassig bearbejdelse af manuskriptet gar det
egnet til en fzlles, global version. Men det allerbedste
er naturligvis, hvis manuskriptet bare skal oversattes
direkte, uden navnevardig bearbejdning, og maske
ligefrem er skrevet med et globalt marked for gje.

Inspiration indefra

Den maske nemmeste made at skrive en bog pa er at
sa@tte sig ned og "tamme sit hoved” for en viden, man
allerede har, inden for et eller andet emne.

Da jeg for mange ar siden skrev "Den private
bygherre - sadan styrer du din byggesag” (sammen
med en kollega), var det netop modellen. Vi havde pa
det tidspunkt arbejdet i en arreekke som arkitekter
med planlagning og styring af byggesager, sa viden
om tidsplaner, handvarkere, budgetter, projektstyring
etc. sad pa rygraden. Derfor var kunsten sadan set
"blot” at vurdere, hvem malgruppen var, og sa lagge
den del af vores viden ind i bogen, som vi mente, den
typiske laser havde behov for.

Jeg har hert, at stifteren af Jubii, Amino m.v.,
Martin Thorborg, gjorde lidt af det samme, da han
skrev "E-Pusher” om e-handel pa nettet, altsa "blot”
tamte sit hoved for (en del af) den erfaring og viden,
han har om e-handel.

Man kan jo vaere frek og sige, at hvis bare
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man ved "nok”, er bogen hurtigt skrevet. Lidt
supplerende research kan ogsa vare nagdvendig for at
kunne faerdiggere bogen.

Tilsvarende kan det vaere, at duv ved en masse
om et specifikt emne. Noget, du selv tager for givet,
men som mange andre ikke ved (men gerne vi/vide).
Det kan sadan set vaere alt lige fra kernefysik til
hundeklipning. Der kan skrives b@ger om alt (men det
er ikke alt, der salger lige godt).

En anden "indefra’-tilgang til bogskrivning er
at vaelge et emne, som du ikke ved sa meget om, men
godt kunne taenke dig at vide noget (mere) om, altsa
noget, der virkelig interesserer dig. Det kan jo vaere en
god motivator til de mange timers research og
skrivning.

Inspiration udefra

Uanset hvor sjov en skriveproces du er igennem,
nytter det (vel) ikke meget, hvis ingen andre gider
laese og kabe den? | stedet for at se pa din egen viden
og dine interesseomrader, kan du i stedet se dig
omkring for at finde idéen til din bog.

Se pa verden omkring dig (herunder
naturligvis det eksisterende bogmarked), og prov at
forestil dig, hvilke bager der er behov for "derude”.
Hvilke emner har bred og stor generel interesse?
Madlavning, slankekure, bgrneopdragelse,
selvudvikling, virksomhedsportratter etc. Hvis der
allerede findes mange bgger om et emne, kan det
vaere et udtryk for store afsetningsmuligheder. For
eksempel udkommer der konstant nye kogebager,
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selvom markedet i forvejen svammer over med dem.
Hvis du kan finde en lidt ny vinkel pa et kendt emne,
kan det derfor vaere, at du kan laegge dig i
slipstremmen fra de andre bggers salg. Inspiration til,
hvad der salger (internationalt), kan hentes pa diverse
bestsellerlister, fx fra New York Times eller Amazon
(s@g pa deres hjemmesider).

Omvendt kan det jo ogsa tankes, at du kan
finde et helt nyt emne, som ingen (eller fa) har skrevet
om tidligere.

Du kan ogsa overveje at tage udgangspunkt i
viden eller antagelser omkring specifikke malgruppers
brug af specifikke digitale laeseenheder. For eksempel
skulle markedet for romaner skrevet til laesning pa
mobiltelefoner angiveligt vaere eksploderet i Japan,
hvor (kvindelige) teenagere i stor stil downloader
sciencefiction og romantiske romaner til deres
smartphones (kilde: Dansk Forfatterforening).

Denne "udefra’-teenkning handler altsa om at
se pa markedet/kunderne og skrive den bog, du
mener, der vil vaere allerstarst efterspargsel pa, uanset
hvad du selv matte interessere dig for.

Den allerbedste situation opstar naturligvis,
nar "indefra”- og "udefra”-tankningen mades i en og
samme bogtitel. Tenk, hvis en viden, du allerede har
og blot kan temme ned i en bog, samtidig er en bog,
som markedet skriger efter.

Hvad skal bogen gare og for hvem?
Som en af de (farstegangs)forfattere, jeg har arbejdet
med som forlaegger i Bolius, engang sagde til mig, da

FORFATTER A/S
Af J. Felland ©, www.FORFATTER-AS.dk



16

han var godt i gang med skriveprocessen: "Det svaere
er at vide, hvad man skal tage med ..." Ja, pracis! For
at man som forfatter kan udvalge det indhold, der
skal med i bogen, ma man allerfarst beslutte, hvad
bogen skal gare og for hvem (bade for en selv og for
leseren).

Disse overvejelser skal man sa holde fast i
hele vejen igennem, sa man ikke kommer til at "kare
ud ad en tangent" undervejs. Fagbager kan sjaeldent
indeholde den komplette og altomfattende viden
omkring et givent emne. Ofte ma man valge sit
udsnit, sin "vinkel" og beskare indholdet efter det.

Sa forst og fremmest skal du kende din
malgruppe, eller malgrupper, for nogle gange kan
samme bog have flere forskellige malgrupper.

En vejledende bog om byggestyring for private
boligejere har naturligvis som primar malgruppe den
almindelige boligejer uden byggefaglige
forudsatninger. Det betyder, at den sproglige tone,

antallet af byggefaglige
n udtryk, layout etc. skal
HVEd Skﬂl dll'l vaelges med denne
malgruppe for gje.
hug gﬂPE fl]l‘ Sekundart kan det vare, at
l=seren ...? interesserede handvarkere
og arkitekter/ingenigrer

leeser med, med risiko for, at de i starre eller mindre
grad faler sig "talt forbi”, fordi de ikke er i den
primare malgruppe. | situationer som disse bar man
vaelge sin malgruppe, for hvis malgrupperne er for
forskellige, risikerer man at satte sig imellem flere
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stole, hvis man forsager at ramme et sprog og
indhold, der tilfredsstiller alle parter. Sa hellere have
en klar malgruppe, der bliver meget tilfredse, og en
gruppe af avrige lesere, som laser med, men godt
ved, at bogen egentlig ikke er til dem.

Hvad skal din bog gere for laeseren? Er der tale
om en handbog, som vejleder leseren og satter
vedkommende i stand til at agere mere kompetent (fx
narvarende bog, bager om management,
selvhjzlpsbager, rejsebgger, gor det selv-bager etc.)?

Eller er din bog mere generelt orienterende og
oplysende pa en ikke-handlingsorienteret made (fx
bager om naturvidenskab, historie, filosofi, musik
m.v.)? Skal din laser blive underholdt og/eller klogere
pa noget, pa omverdenen, pa bestemte processer eller
pa sig selv?

Overvejelser som disse er nogle af de mest
centrale i hele din bogproces.

En rigtig god made at syreteste din bogs
vinkel pa er at skrive et udkast til den korte tekst, der
skal sta pa bagsiden af bogen. Det bgr vare noget af
det allerfagrste, du gar. Hvis du ikke er i stand til pa sa
kort plads (det svarer til maksimalt en halv bagside) at
skrive en tekst, som beskriver bogen og ger den
interessant for en laeser, er din bogidé nok for
kompliceret.

Forsgg at udvikle forskellige idéer til emne og
vinkel, og test dem af ved at skrive bagsidetekster. Til
de bedst egnede kandidater kan du desuden
udarbejde udkast til indholdsfortegnelse og evt. en lidt
lengere beskrivelse af bogens formal, malgruppe,
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disponering m.v. Dette kan samlet set give dig en god
fornemmelse af, hvilken bog du skal skrive, og denne
type materiale er ogsa meget velegnet til at fa lidt
sparring pa fra andre personer.

Illustreret eller ren tekst

Nar du veaelger bogens type, skal du vaere opmarksom
pa, at der naturligvis er forskel pa, om din bog er ren
tekst eller fyldt med tegninger, diagrammer og fotos.
Sidstnavnte er dyrere og generelt vanskeligere at
producere, iser som e-bog.

Der skal findes de rette personer til at tegne
og fotografere i den rette stil, layoutet skal tilpasses
illustrationerne, og der er generelt flere personer og
aktiviteter at koordinere. Desuden skal dine
leveranderer jo (nok) have betaling pa forhand. Pa den
anden side kan illustrerede bgger vaere meget flottere
og attraktive end sort-hvide bgger i ren tekst. | forhold
til e-bgger er der den vigtige pointe, at ikke alle e-
bogslasere kan vise farver.

Interaktivitet i e-bager

E-bager kan vaere interaktive pa flere mader.
Websitelinks kan vare klikbare, der kan indarbejdes
videoklip, animationer og flere andre interaktive
features, som nok kraver hjzlp fra specialister. Hele
dette omrade af mulig interaktivitet kommer jeg ikke
narmere ind pa, da det i sig selv er et ret stort omrade
med mange bade positive og begransende aspekter i
forhold til fx bagernes mulighed for at fungere pa de
forskellige e-bogslasere.
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Hvor mange sider skal du skrive?

En bog behgver ikke vaere pa 300 sider. Men et eller
andet sted er der (vel) en nedre granse for, hvornar en
"bog” - selv en "lille bog” - i stedet bliver til et "haefte”
eller ligefrem en "pjece” eller "folder”. Graensen er nok
flydende og subjektiv. Jeg har set e-bgger pa 15 sider
0g ogsa pa over 200 sider. Min egen nedre granse for,
hvornar en bog i virkeligheden er et heafte, gar
omkring de 60-80 sider. Men jeg kan ikke underbygge
det med nogle saglige argumenter andet end, at pris
og omfang et eller andet sted ma hange sammen, og
at det dermed ma vare vanskeligt at tjene serligt
meget pa et billigt hafte, medmindre man salger
virkelig mange.

Ekstern gkonomisk statte

Nogle bager udgives med gkonomisk statte fra fonde,
firmaer, organisationer eller via legater. Sa maske kan
det betale sig at overveje, hvem "derude” som evt.
kunne vare interesseret i at statte netop din bog.

Brug fx Google til at sege pa forskellige
kombinationer af ordene "fond” og din bogs emne. Du
kan ogsa kigge i kolofoner og forord pa andre bager
for at se efter eventuelle taksigelser til fonde eller
lignende.

Overvej ogsa, om et eller flere firmaer kunne
vaere interesseret i at sponsere (dele af) bogen - men
vaer varsom med at love for megen eksponering i
bogen til gengald. Du risikerer, at lesere (og
boghandlere) tror, at der er tale om en brochure fra
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det pagaldende firma, eller at firmaet pa anden vis
har haft indflydelse pa bogens indhold. Det kan bringe
bogens (og din) trovaerdighed i fare og dermed satte
bogen og dens salgspotentiale i et andet lys. Lidt "tak”
i kolofon/forord samt evt. lidt omtale/annonce bagerst
i bogen er nok, hvad du bgr straekke dig til.

Bogkalkule

Lav en simpel kalkule, der viser, hvor mange bgger du
skal salge, for at dine omkostninger er tjent hjem
igen. For at gere det enkelt kan vi sige, at kalkulen fx
viser, at du skal saelge 500 bgger for at opna
break-even og 1.000 bager for at fa et overskud du er
tilfreds med. S& ma du vurdere realismen i disse
salgstal. Tror du pa det? Er du villig til at risikere din
investering mod at opna succesen? | modsat fald ma
du justere bogkalkulen (finde steder, du kan spare,
eller sette den budgetmaessige salgspris pa bogen
op), alternativt helt droppe projektet, inden det
kommer lengere.

Sadan laver du en simpel bogkalkule

Der indgar en razkke aktiviteter i det at udgive en bog,
uanset hvilken model du valger. Ud for hver enkelt
aktivitet skal du finde omkostningen. Hvorvidt du vil
prissatte den tid, du selv bruger pa en eller flere af
aktiviteterne, er helt op til dig selv. Hvis du laver e-
bogen i stedet for at lave noget andet, du kunne have
tjent penge pa, vil det mest reelle vaere at indregne din
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egen tid ogsa. Hvis bogen mere er et fritidsprojekt for
dig, kan du bedre undlade at indregne din egen tid
(men blot huske det, nar du samlet set vurderer
projektets gkonomiske succes). De aktiviteter, som
indgar i kalkulen, kan fx vare fglgende:
= Skrive manuskriptet (medmindre du har det i
forvejen).
= Eventuelle illustrationer og fotos til bogen.
= Eventuel oversattelse til engelsk.
= Design af bogomslag.
=  Principlayout til bogen.
= "Ombrydning”, dvs. indarbejde manuskriptet i
principlayoutet, sa bogen bliver klar til upload.
*= Formatering (klargering til upload).
= Eventuelle trykkeomkostninger.
= Etablering af en hjemmeside.
=  PR-aktiviteter (pressemeddelelse, rundringning
m.v.).
* Handtering af salg.
=  Projektledelse (den tid, du bruger pa at
koordinere og researche - fx l®@se denne
bog!).

Ud for hver post skriver du den tilhgrende
omkostning. Sa beslutter du, hvad bogen skal koste,
og dividerer kostprisen op i summen af samlede
omkostninger. Sa har du break-even. Dernast tager du
de samlede omkostninger og legger din gnskede
fortjeneste til og dividerer bogens kostpris op i denne
nye sum, sa har du det antal bager, du mindst skal
salge, for at opna det overskud, du gnsker.
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De fleste omkostninger vil typisk ligge, inden
du lancerer bogen, men enkelte udgifter kan knytte
sig til den Igbende driftssituation, fx omkostninger til
hosting af websitet. For at kunne beregne kalkulen er
du derfor ngdt til at saette nogle tidsmaessige
forudsatninger, fx indregne driftsudgifter for et eller
to ar.

Inden du begynder at beregne break-even,
skal du ogsa tage stilling til, hvordan du gnsker at
selge bogen. Hvis den skal salges via andres
hjemmesider, vil disse typisk beregne sig en vis
procentdel af bogens salgspris for ulejligheden,
hvilket jo kun er rimeligt. Denne procentdel skal du
traekke fra den salgspris, der ellers fremgar af
beregningen.

Hvis du udelukkende szlger din bog via din
egen hjemmeside, kan du indregne hele salgsprisen til
dig selv (minus eventuel moms og skat, naturligvis).

Eget forlag

For at have kontrol over dine varker bar du, som
navnt tidligere, oprette dit eget forlag. Det lyder
maske som noget med fine kontorer, mange ansatte
og receptioner, nar en bog udkommer, men sadan
behgver det slet ikke vaere. Det kraever stort set kun,
at du rekvirerer dine egne ISBN-numre til dine bager
(hvilket alle kan) og finder et godt navn til forlaget.
Dermed vil der aldrig vaere tvivl om, hvem der ejer
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retten til dine manuskripter, og dine bager kan med et
forlagsnavn fremsta fuldt ud professionelle. At
forfatteren og forlaget sa er en og samme person,
betyder i denne forbindelse mindre. For at vaere et
forlag skal du kort fortalt:

=  Finde pa et navn til dit forlag.

= Rekvirere ISBN-numre til din bog.

= Skrive dit forlags navn pa bogens omslag og
kolofon.

= Aldrig afgive dine suverane rettigheder til
manuskriptet til nogen samarbejdspartner.

= Qg sa ber du undersgge muligheden for at
registrere dit forlag som officielt firma (fa et
CVR-nummer), fare et rigtigt regnskab, have
styr pa moms og skat etc. Hvis du vil udgive
en dansk e-bog via Publizon.dk/Pubhub.dk,
skal du have et CVR-nummer.

Indimellem vil du opleve, at ordene "udgiver” og "at
udgive” tillegges forskellige betydninger, fx pa
hjemmesider, der tilbyder forskellige former for
assistance i forbindelse med at bringer bager fra
manuskriptstadiet frem til bogshops. Nogle definerer
maske "forlag” som en virksomhed, der udgiver andres
bager, og efter den terminologi er du ikke et "forlag”,
men en forfatter, der selv vil udgive egne vaerker.
Andre tilbyder maske assistance til "selvpublicering”,
men satter deres egne ISBN-numre pa bogen og
overtager dermed (i sterre eller mindre grad)
rettigheder til bogen, hvilket betyder, at det er dem,
der er forlaget (ergo er der i realiteten ikke meget
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selvpublicering i det). | denne ordforvirring skal du
blot holde fast i tre ting: Du skal bruge dine egne
ISBN-numre til bogen (dermed ER det dig, der er
forlaget), der skal sta "Udgivet af [dit forlags navn]” pa
bogen, og du skal beholde alle rettigheder til bogen

(indga fx kun non-eksklusive aftaler).

ISBN-numre

Et ISBN-nummer er en slags "personnummer” for en
bog (trykt eller digital). Nummersystemet er
internationalt anerkendt og bruges overalt i
bogbranchen til identifikation af bager og disses
udgiver, bestillinger, oplagring, opggrelse af salgsdata
af bager etc. ISBN-numre "ejes” af det forlag, der
rekvirerer dem, sa med dine egne ISBN-numre i bogen
vil der som navnt ikke vaere tvivl om, at det er dig, der
er udgiver/forlag.

ISBN-nummeret bestar af 13 cifre, som er en
form for kode, der afslarer bogens oprindelsesland,
forlag og titel (samt et kontrolnummer). Et
ISBN-nummer kan fx se sadan ud: "ISBN:
978-1-873671-00-9”. Nummeret placeres dels i bogens
kolofon, dels pa bogens bagside (for trykte bagers
vedkommende).

Alle forlag, firmaer, institutioner, foreninger
eller privatpersoner med forretningssted i Danmark
(herunder Grgnland) kan rekvirere ISBN-numre gratis
hos www.ISBN.dk, som er Dansk ISBN-kontor i Dansk
BiblioteksCenter. Selvom du skal udgive en bog pa
engelsk med henblik pa salg i andre lande, skal du
have ISBN-nummer i det land, du selv er bosiddende i.
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Nar du rekvirerer ISBN-numre online, afgiver du
samtidig oplysninger om forlagsnavn, adresse etc., og
derefter indlagges disse data i Dansk
BiblioteksCenters forlagsbase (tillykke, dermed er du
et forlag!).

Bemark i gvrigt, at nar din e-bog skal udgives
i mere end et enkelt format (altsa ikke alene vare
tilgeengelig som PDF, men ogsa i formater til
forskellige e-bogslasere og maske en trykt version),
skal hvert enkelt format have sit eget unikke
ISBN-nummer, og en enslydende oversigt over
samtlige ISBN-numre skal sta i kolofonen pa alle
varianterne. For eksempel sadan:

ISBN 978-87-552-3333-1 (hardback)

ISBN 978-87-552-3334-8 (paperback)

ISBN 978-87-552-3336-2 (PDF)

ISBN 978-87-552-3337-9 (HTML)

ISBN 978-87-552-3338-6 (Word)
Hvis du fx agter at uploade dit manuskript til
Smashwords.com, bliver det konverteret til en raekke
forskellige formater. Hvilke formater der er tale om,
skal du tjekke pa forhand, saledes at du kan tildele
ISBN-numre til hvert enkelt format og skrive en
oversigt magen til ovennavnte oplistning ind i bogens
kolofon.

Eget firma

Overvej, om du vil agere som privatperson, som
enkeltmandsfirma eller som ApS. Privatpersoner ma
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omsatte for op til 50.000 kr. om aret uden at vaere
momsregistreret (altsa uden at vaere registreret som
firma med CVR-nummer hos Erhvervs- og
Selskabsstyrelsen). Regner du med at omsaette for over
det belgb, skal du registrere dit forlag som firma.

Andre aspekter kan ogsa spille ind i dine
overvejelser omkring din "firmakonstruktion”. Private
personer og enkeltmandsvirksomheder, som IKKE er
en selskabskonstruktion (fx anpartsselskab), haefter
nemlig personligt for eventuelle krav. Ergo, hvis du
galdsaetter dig eller padrager dig et erstatningsansvar
som privatperson eller "ikke-selskab", star du til
regnskab med hele din private formue, bilen og huset.
Det gar du ikke umiddelbart, hvis du opretter og
gennemfegrer dine aktiviteter via fx et anpartsselskab.
Til gengaeld skal du kunne stille en garantisum pa kr.
125.000 for at kunne oprette et ApS.

Der er ogsa forskellige krav til afregning af
moms samt regnskabsaflaeggelse, sa tjek selv reglerne
hos SKAT eller en revisor.

| det mindste bar du oprette en bankkonto,
som udelukkende bruges til dit forlag, ligesom et
simpelt regneark til at holde styr pa udgifter og
indtagter vil vaere en klar fordel. Det bar ogsa vare en
selvfalge, at du har styr pa al korrespondance,
regninger og alle andre former for dokumenter, der
knytter sig til din virksomhed.

Overvej en forsikring
Som forlag er du naturligvis ansvarlig for udgivelsen af
bogen. Det betyder bl.a., at hvis nogen pa en eller
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anden made lider overlast pa baggrund af bogen, er
det dig, der vil blive klaget til, og dig, der kommer til
at sta til regnskab og forsvare bogen. | Danmark er der
ikke nogen starre tradition for, at forfattere bliver
stillet til ansvar eller sagsagt for falgevirkninger af
brugen af en bog - medmindre bogens anvisninger er
meget fejlagtige, injurierende eller afslarer fortrolige
oplysninger. Det kan skyldes, at dygtighed hos de
traditionelle forlags redaktgrer sikrer et lgdigt niveau i
det udgivne. Maske kan dette &ndre sig, nar "alle” nu
kan udgive "alt” pa egen hand, uden filter.

Principielt star alle naturligvis selv til ansvar
for egne udtalelser, is@r dem, der er formuleret i en
bog, fordi de er vanskelige at tilbagevise. Derfor bar
du, som navnt tidligere, gere dig umage for at
indholdet i din bog er korrekt, uden vasentlige
mangler, ikke-vildledende, ikke injurierende og ikke
kraenker nogens ophavsret.

Mange bager baserer sig i starre eller mindre
udstraekning pa research i andre bgger, hjemmesider
etc. Det vil sige, at mange bgger nok ikke som sadan
bringer ny viden frem, men prasentere kendt viden fra
mange forskellige kilder pa en ny og reformuleret
made. Det er der ikke noget galt i. Problemerne kan
opsta, hvis du direkte skriver af og pa den made
plagierer andres varker. Det vil typisk vaere i orden at
bringe korte citater hentet fra andre kilder, safremt du
tydeligt skriver, hvor citatet er fra. Men det er ikke
lovligt at bringe lange afskrifter eller bruge citater
uden kildeangivelse.

Da andre lande - fx USA - har en lidt anden
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tradition i forhold til retsforfalgelse, bar du for en
sikkerheds skyld altid inkludere en ansvarsfraskrivelse
i din bog, hvis du udgiver internationalt. Se eksempel
pa en sadan forrest i denne bog. Hvorvidt du
derudover finder det ngdvendigt at tegne en
professionel ansvarsforsikring (og hvad denne i givet
fald skal omfatte/daekke), ma du selv vurdere i lyset af
det forretningsmaessige setup, du valger.

Skattenummer i USA

Hvis du vil selge bgger via udenlandske hjemmesider
(fx Amazon.com), er der et szrligt forhold omkring
skat, du skal vaere meget opmarksom pa. Selvom vi
lever i en globaliseret verden, er det rent skatteteknisk
ikke "bare lige" at saette dine bgger til salg pa andres
internationale hjemmesider. Nar du far en indtaegt,
skal den beskattes. Spgrgsmalet er blot, i hvilket land
der skal betales skat, og hvordan du i gvrigt skal
forholde dig.

Generelt er det sadan, at Danmark beskatter
efter det sakaldte globalindkomstprincip. Det betyder,
at du som fuldt skattepligtig til Danmark er
skattepligtig af alle indtaegter, uanset hvor de
geografisk stammer fra. Det fremgar af
statsskattelovens § 4. Skulle det ske, at du ogsa bliver
skattepligtig i andre lande (fx fordi du salger bager
via hjemmesider i USA), er der i ligningsloven og i
indgaede dobbeltbeskatningsoverenskomster regler
og aftaler om, at det ene land lemper beskatningen,
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saledes at du i de tilfeelde kun betaler skat ét sted
(trods alt ...).

Reglerne er imidlertid ikke ens for alle lande,
og der kan ogsa vare forskel pa, om du agerer pa
egen hand eller pa vegne af en virksomhed. Tjek
derfor pa forhand selv reglerne hos SKAT og evt. hos
skattemyndighederne i det land, hvor din eksterne
salgspartner befinder sig.

Eksempel:

Lad os antage, at du agerer som individ -
herunder som lille enkeltmandsvirksomhed (ikke ApS
eller A/S) - og @nsker at falge denne bogs forslag om
at selge bager via amerikanske hjemmesider som
Smashwords.com og Createspace.com. Dermed
kommer du (forhabentlig) til at tjene penge i USA og
bliver som naevnt tidligere principielt skattepligtig i
USA. Det lyder nok besvarligt at skulle til at indberette
indkomst til de amerikanske skattemyndigheder og
hvad sa med de danske skattemyndigheder?

Systemet fungerer dog sadan, at du ferst skal
registreres som (principielt) skattepligtig i USA og
dernast anmode om at undga beskatning, saledes at
du udelukkende betaler skat i Danmark. For at na
dertil skal du have fat i et par formularer. For det
farste formularen "W-7”, hvori du anmoder om et
ITIN-nummer (Individual Taxpayer Identification
Number). | formularens fgrste felt krydser du felt A og
H af, og som supplement til pkt. H anferer du
"Exception 1D, Royalties". Du tilfgjer, at du er fra
"Denmark" og henviser til "Treaty article number 12",
Danmark og USA har nemlig indgaet en aftale om
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forebyggelse af dobbeltbeskatning, hvoraf det af
artikel 12 fremgar, at royalties beskattes i det land,
som indehaveren af ophavsretten bor i. Dermed
slipper du for at betale skat i USA og skal bogfare hele
indkomsten til beskatning i Danmark. Denne formular
indsendes til IRS (International Revenue Service), ITIN
Operation, P.O. Box 149342, Austin, Texas
78714-9342. Vedlag evt. et print af artikel 12 som
bilag (se link nedenfor). Bemaerk, at du som
identifikation skal vedlaegge fx en attesteret fotokopi
af dit (gyldige) pas, hvor fotokopien er taget af den
udstedende myndighed og stemplet af samme med
teksten "The photocopy is hereby certified by ...". Du
bar ogsa vedlaegge en erklaring fra din(e)
amerikanske samarbejdspartnere, hvori de bekrafter,
at du rent faktisk agter at salge bgger via deres
hjemmesider (det er standardprocedure for fx
Createspace.com, som efter din anmodning mailer dig
sadan en skriftlig erklaering).

Nar du modtager dit 9-cifrede ITIN-nummer
(der kan godt ga helt op til 4-8 uger), kan du udfylde
formularen "W-8BEN”, hvori du over for din
"arbejdsgiver/bogsalger" anmoder om at falde ind
under den ovennavnte aftale om forebyggelse af
dobbeltbeskatning. W-8BEN sendes til de parter i USA,
som du samarbejder med, fx Smashwords og
CreateSpace. Dermed bar de ikke holde skat tilbage i
dine udbetalinger.

CreateSpace kan modtage formularen bade
med almindeligt brev og indscannet via e-mail, mens
Smashwords vil have den tilsendt via almindeligt brev
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(find adressen pa Smashwords hjemmeside, efter at du
har tilmeldt dig som bruger af deres hjemmeside).
Eneste forskel pa de to (ellers ens udfyldte) formularer
til henholdsvis CreateSpace og Smashwords er i linje
8, hvor du til CreateSpace skriver dit
CreateSpace-kontonummer og til Smashwords skriver
den e-mail, du har anfaert, da du tilmeldte dig deres
hjemmeside. For at kunne indsende formularerne skal
du oprette konto begge steder.

Hvis du intet foretager dig i forhold til de to
formularer, vil fx CreateSpace tilbageholde 30 % af din
amerikanske indkomst og sende resten til dig,
hvorefter du risikerer fuld beskatning i Danmark og
dermed blive dobbeltbeskattet.

Du skal vaere meget omhyggelig med
udfyldelsen af formularerne, da de amerikanske
skattemyndigheder kan vaere meget ngjeregnende og
gerne giver afslag, hvis ikke alt er 100 % i orden (jeg
matte selv indsende W-7 inklusive bilag i to omgange,
inden jeg omsider modtog mit ITIN-nummer).

Det er maske lidt bagvlet, men desvaerre en
ngdvendig procedure, hvis du vil selge via
internationale hjemmesider.

Nyttige links:

US International Revenue Service (sag efter

formularerne):

WWW.irs.gov

Aftale mellem USA og DK om forebyggelse af

dobbeltbeskatning, se isar artikel 12:

https://www.retsinformation.dk/Forms/R0710.aspx?id
=13725%20%20
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Ekstern hjzlp

Hvis du ikke gnsker at udfere alle forlagsaktiviteterne
selv, kan du hyre assistance til udvalgte opgaver hos
specialister. Det kan vare en grafiker til layout,
illustrationer eller omslaget, en professionel fotograf,
en korrekturlaeser etc. Disse leverandarer af
enkeltydelser kan du nok sagtens selv finde frem til
via Google eller tilsvarende. Pa dette sted vil jeg derfor
ngjes med at gore opmarksom pa, at der findes
specialfirmaer med en samlet palet af ydelser, rettet
mod netop forfattere, der gnsker at selvudgive. Nogle
af disse firmaer omtaler jeg her neutralt uden
yderligere anbefaling.

Forskellen mellem disse firmaer og
traditionelle forlag er bl.a., at de ikke selv investerer
penge i projektet, men udelukkende udfarer
forskellige ydelser mod betaling.

Forlag1

... kan trykke bogen for dig som POD og tilbyder ogsa
en lang raekke gvrige ydelser, fx korrekturlaesning,
layout af indhold og omslag, pressemeddelelse,
distribution (via NBC), konvertering til e-bog og meget
mere. Se http://forlagl.dk/home.asp.

Underskoven

... har en grundydelse, som bestar i at trykke og levere
bager i lille oplag. Dertil tilbyder Underskoven en lang
raekke forlagsrelaterede ydelser sasom at udsende
bagerne til udvalgte adresser, vedlagt sarlige
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breve/pressemeddelelser etc. Underskoven kan ogsa
lagerfgre bogen, modtage bestillinger og distribuere
den, opkraeve betaling, holde regnskab med salget og
afregne med dig hvert kvartal. Firmaet kan endvidere
hjelpe med at lave en hjemmeside til dig og radgive
om markedsfgring. Se http://underskoven.dk/.

Aesculus

... tilbyder hjalp med korrekturlaesning, redaktionel
sparring, opsatning af PDF, design af omslag,
scanning af fotos, illustrationer, bogfremstilling,
lagerfaring og sa videre. Se http://www.aesculus.dk/.

Skrivevaerkstedet

... er et freelancebureau, som tilbyder en lang rakke
ydelser til forfattere sdsom vurdering af bogidéen,
formulering af synopse, sparring pa manuskriptet og
korrekturlasning. De afholder ogsa forskellige former
for skrivecaféer, workshops og kurser for forfattere. Se
http://skrivevaerkstedet.dk/.

Skriveforlaget

... kan mod betaling hjalpe med at udgive din bog.
Forlaget udgiver ikke alt, men vurderer indsendte
manuskripter og tilbyder derefter tre forskellige
pakkelgsninger med priser fra ca. 13.000 kr. til
omkring 30.000. Priserne daekker over forskellige
ydelser sdsom opsatning, omslag, udsendelse af
pressemeddelelser, salgstur til boghandlere, postkort
og udgivelsesfest (jo, samand). Se
http://skriveforlaget.dk/.
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Forlaget Mondo

... tilbyder workshops og personlig radgivning til
kommende (fagbogs)forfattere.
http://www.forlagetmondo.dk/

[Slut pa kapitel 3...]

[Videresend gerne dette gratis kapitel]
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"Forfatter A/S":
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du en bog og
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2 e on.. KLIK HER!
Forfatter-as.dk
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KLARG@RING TIL SALG [105]
Overszettelse | Forhandsanmeldelser | Eksternt forord |
Piratkopiering | Format | Omslag | En delvis udgave |
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SALG AF E-BOG [119]
Publiceringshjemmesider | Selvsalg

SALG AF TRYKT BOG [151]
Salg via andres hjemmesider | Salg via egen hjemmeside
| Salg via offline-boghandlere | Personligt salg og uddeling

HJEMMESIDE [169]
Hjemmeside, sadan! | Flere muligheder | Specialkodet |
Shoplgsning

SYNLIGGZR BOGEN [177]
Malgruppen | Far udgivelsen | Efter udgivelsen | @vrige
initiativer | Bliv ved og ved

DEL 3 : BYG DIN BUSINESS
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FRA BOG TIL BUSINESS [209]
Centrale forhold | Produktsortiment | Begynd med en bog |
Udvid forretningen | Saml det hele | Hvad gar andre? | At
drive et firma

FORRETNINGSKONCEPT [245]
Hvad kan du tilbyde? | Til hvem, hvornar og hvorfor? |
Hvordan? | Indtjeningspotentiale | Hvad kraever det af
dig? | Mersalg | Begraensninger? | Positionering? |
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Copyright © 2011 by Jan B. Felland
All rights reserved

Omslag: Christina Daugaard
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Om forfatteren:

Jan Felland (1965) er arkitekt, forfatter og p.t. ansat
som projektchef i Bolius Boligejernes Videncenter A/S.
Jan Felland har tidligere skrevet bagerne

- Den private bygherre, sadan styrer du din byggesag!
- Huskgb, sadan!

- Kab lejlighed, sadan!
- Skaberens signatur (ogsa udkommet pa engelsk
under titlen "Are there scientific traces of God? A
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sceptic’s investigation").
- Forfatter A/S

Skriv til Jan Felland:

E-mail: post@forfatter-as.dk

Web:  www.forfatter-as.dk 0Q http://www.felland.dk
LinkedIn: Jan Fellands profil
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